PRIOPĆENJE ZA NOVINARE
30. rujan 2010.


Dacia: SVJETSKI USPJEH*

· Lansirana na tržište 2004. godine, Dacia je u samo s godina postala značajan čimbenik na tržištu automobila: 

U prvih osam mjeseci u 2010. godini (u odnosu na 2009. godinu), za osobna vozila:

- Dacia je u svijetu dosegla prodajne brojke od 221.092 vozila, te ostvarila povećanje od 12.1%, a na jednom dijelu tržišta od 0.6%.

- U Francuskoj, Dacia zauzima šesto mjesto s udjelom na tržištu od 5.1%, te zabilježenim povećanjem od 118.4% (tržište osobnih vozila. 

- Dacia, prva marka u Rumunjskoj, povećava svoj tržišni udio za 2.5 posto na 33.6%.

Na području gospodarskih vozila, Dacia je prodala 15.839 vozila u svijetu, s povećanjem od 43.9%.

· Nakon trovolumenske limuzine Logan, kompaktne limuzine Sandero, karavana Logan MCV, gospodarskih vozila Logan van i Logan pick-up, Dacia nastavlja proširivati svoj proizvodni program s model Duster za sve vrste terene. 

- Dacia Duster, lansiran na tržište u travnju 2010., zabilježio je znatan prodajni rezultat u svim zemljama prodaje. Više od 64 000 vozila Duster prodano je u svijetu do kraja kolovoza 2010.

- Od kraja prosinca 2010, Dacia Duster bit će raspoloživ u verziji 4x4 s dizel motorom dCi 90 FAP koji emitira samo 139 g CO2/km i troši samo 5.3l/100 km. Dacia Duster 4x4 dCi 90 FAP nosit će oznaku Dacia eco². 

· Nudeći automobilsku kvalitetu dostupnu svima, Dacia je postala iskonski društveni fenomen s novim pristupom potrošačkom svijetu automobila: "Dacia attitude". 

· U Francuskoj je drugi, sada tradicionalni svake godine, Dacia piknik, održan 19. rujna 2010. bio vrlo uspješan i okupio je brojne obožavatelje marke u veseloj, obiteljskoj atmosferi.

· Drugu godinu zaredom, Dac[image: image1.jpg]


ia će zimu započeti osvajanjem trkaćih staza natjecanja Trophée Andros. Alain Prost, koji je marku Dacia odabrao zbog njene jednostavnosti, učinkovitosti i robusnosti, ponovno će biti za upravljačem trkaćeg vozila. 

Dacia, rastuća marka

U Magrebu: prodajne količine vozila Dacia rastu za 4.5% na 26.310 komoda (u kumulativu) na tržištu koje bilježi pad od 3.1%. Dio tržišta u Alžiru raste za jedan posto na 10.4%, a u Maroku za 2 posto na 20.4%.

u Europi: bilježi se porast od 20.9% sa 161 317 prodanih vozila (1,7% tržišnog udjela). Krajem kolovoza 2010., glavna tržišta marke Dacia u Europi su Francuska   sa 76 255 vozila, nakon nje slijede Njemačka sa 23 949 vozila, Italija sa 15.368 vozila i Španjolska + Kanarski otoci sa 14.285 prodanih vozila.
Sukladno rastu prodaje i proširenje proizvodnog programa, marka Dacia otvara izložbene salone odvojeno od Renault koncesija (ali i dalje u sklopu mreže Renault), sa više prodavača i prodajnih mjesta posvećenih isključivo vozilima te marke. 

U Francuskoj ima 220 Dacia prodajnih mjesta: 52 Dacia koncesija i 168 odvojenih prodajnih salona.

Munjevit rast marke Dacia odraz je promjene načina razmišljanja potrošača. Dok su prije kupci zazirali od kupnje "low-cost" vozila, sada, prema anketi Cételem iz 2010., u prosjeku 29% kupaca na glavnim europskim tržištima žele kupiti novo vozilo, a pritom potrošiti manje od 8000 eura. Premda je važnost omjera cijene i kvalitete povećana uslijed ekonomske krize, istaknuta je želja kupca da se potroši manje i kupi bolje. Dacia je predvidjela tu promjenu načina razmišljanja i ponudila tržištu proizvodni program pouzdanih vozila s izvrsnim omjerom cijene i kvalitete.

Kupci su vrlo zadovoljni svojim vozilima Dacia

Dacia je četvrto plasirana u Francuskoj (iza marki Honda, Mercedes i BMW) i dijeli drugo mjesto na pobjedničkom postolju s markom BMW u Njemačkoj (iza marke Mercedes) prema anketi JD Power VOSS 2010. 

Ta anketa mjeri zadovoljstvo kupaca koji preko 2 godine posjeduju svoja vozila, a temeljen četiri kriterija: kvaliteta/pouzdanost, upotreba (vanjski dizajn, vožnja, uređenje putničkog prostora), postprodajna usluga i troškovi upotrebe. 

DVIJE NOVE VERZIJE DACIA ECO² U PROIZVODNOM PROGRAMU

• Vozilo Dacia Duster 4x4 bit će dostupno s dizel motorom dCi 90 FAP na većini europskih tržišta od prosinca 2010. S emisijama CO2 od 139 g/km i potrošnjom goriva u mješovitoj vožnji od 5.3 l/100 km, ova verzija vozila Dacia Duster štedi energiju i manje zagađuje okoliš. 

• Vozila Dacia Logan i Dacia Sandero bit će dostupna s motorom 1.2 16v 75 GPL (umjesto motora 1.4 MPI 75 GPL) u većini europskih zemalja od kraja 2010. Dacia Sandero i Dacia Logan 1.2 16v 75 GPL ispuštaju samo 122 g CO2/km
. 

U Francuskoj, ova razina emisija omogućuje  ovim dvjema verzijama na plin (GPL) ostvarenje poreznih olakšica zbog ekološke podobnosti u iznosu od 2 000 eura.

GPL verzije vozila Dacia brzo su postigle veliki uspjeh: u Istočnoj Europi, Sandero 1.4 MPI 75 GPL predstavlja više od 43% u ukupnoj prodaji kompaktnih limuzina marke Dacia u 2010. (brojka zabilježena krajem kolovoza). 
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DACIA DUSTER KOJOM ĆE UPRAVLJATI ALAIN PROST NA UTRCI TROPHEE ANDROS 2010-2011

Drugu godinu zaredom, Dacia će zimu započeti osvajanjem trkaćih staza na natjecanju Trophée Andros. Za upravljačem vozila Dacia Duster, koje su pripremile ekipe Renault Sport Technologies, bit će Alain Prost. Alain Prost bio je drugi u sezoni 2009-2010.

Staze Trophée Andros predstavljaju veliki test za pouzdanost vozila, pa će Dacia još jednom moći pokazati da su robusnost i pouzdanost njenih vozila zapisani u njihovom genetskom kodu.

Natjecanje Trophée Andros je atipično natjecanje u automobilskom sportu budući da brani korištenje složenih i skupih tehnoloških rješenja i ocjenjuje učinkovitost vozila i vozača. Dacia je marka koja je uvijek razmišljala šire od zadanih obrazaca, nudeći novi način korištenja automobila: sve što je potrebno po poštenoj cijeni.

ALAIN PROST: "Komercijalni uspjeh vozila Dacia Duster dokazuje da nisam jedini kojeg je ovo vozilo za sve vrste terena u potpunosti osvojilo! " 

Zašto ste ponovno odlučili sjesti za upravljač vozila Dacia u sezoni 2010-2011 natjecanja Trophée Andros?

"Prošla sezona je pokazala da su počeci marke Dacia u automobilskom sportu vrlo obećavajući. Prilikom prvog sudjelovanja, s potpuno novim automobilom koji je tek razvijen, imali smo ulogu izazivača prema ostalim iskusnim protivnicima. Završiti na drugom mjestu jednog ovakvog natjecanja znači dobar početak, pa zašto bi ostalo samo na tome? 

Jako mi se sviđa Dacia, to je marka automobila koja se uspjela nametnuti na tržištu u vrlo kratkom roku. Osim toga, komercijalni uspjeh vozila Dacia Duster dokazuje da nisam jedini kojeg je ovo vozilo za sve vrste terena u potpunosti osvojilo! "

Što mislite kako će proći Dacia tim u sezoni 2010-2011 natjecanja Trophée Andros? 

"Sigurno ćemo biti u prednosti zbog iskustva stečenog u protekloj sezoni, a i imat ćemo više vremena za pripremu, za razliku od prošle godine kada je projekt započet sa zakašnjenjem. U suradnji s ekipama Renault Sport Technologies, unaprijedili smo kinematiku četiri pogonska kotača i prilagodili motor trkaćeg modela Duster. "

Koje su vaše ambicije za ovu sezonu?

"Duster je pouzdano i robusno vozilo, Dacia tim dobro funkcionira i iskoristit ćemo prošlogodišnje iskustvo: to su sve osnovni elementi za ostvarenje još bolje sezone! "

*Informativne broje s kraja kolovoza 2010
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